2021年北京福彩地铁出站扶梯广告投放
项目绩效评价报告

一、基本情况
（一）项目概况
1.项目背景
2021年北京福利彩票发行中心（以下简称“市福彩中心”）紧紧围绕“公益、阳光、责任”的福彩核心价值，坚持福利彩票的人民属性、国家属性、公益属性，不断加大对外宣传工作力度，持续探索、拓展宣传渠道，提升福彩公益品牌和形象。“北京福彩地铁出站扶梯广告投放项目”宣传内容制作以彰显公益品牌为原则，着力打造品牌形象，利用地铁站出站扶梯广告投放，突出品牌价值，努力为社会公众增“福”添“彩”。 
2.主要内容及实施情况
（1）主要内容。全年在15个地铁站，37组扶梯，每组扶梯投放不低于30天福彩公益及游戏宣传海报，进一步加大对外宣传工作力度，加强公益福彩、公信福彩品牌宣传，促进社会大众购彩热情，扩大彩民群体。
（2）实施情况。为确保项目保质保量地完成，市福彩中心严格按照操作程序实施项目管理。
项目组织情况。根据年度预算批复情况，项目执行部门按照市福彩中心年度采购计划组织采购立项，拟定采购需求、合同协议等。鉴于“亚瑞科尔国际广告（北京）有限公司”是“北京地铁资源开发经营有限公司”授权的地铁（北京地铁1号、2号、5号、6号、7号、8号、9号、10号、八通、昌平、房山、亦庄、15号、S1线）扶梯媒体广告业务的独家运营商，经报财政部门批准，确定该项目采用单一来源采购方式。项目按规定程序在中国政府采购网开展招标工作，并在项目开展前后实行公示，自觉接受群众监督，切实保证项目质量。
项目实施情况。
①科学管理。项目实施过程中主要采取集中管理、全程跟踪的模式，严格按照单位财务管理和预算范围要求，科学有效开展项目专项管理。在2021年6月-12月期间，根据市福彩中心宣传工作计划和合同约定，由业务部门将确认的广告样稿及相关文件及时提供给亚瑞科尔国际广告传媒（北京）有限公司，广告传媒公司依据样稿制作广告小样，并根据市福彩中心签字确认的广告小样作为广告投放的标准进行发布，在指定地铁站进行投放。
②超额完成。按照合同约定，项目期内计划在15个地铁站，37组扶梯，每组投放不低于30天，实际共投放15个地铁站，37组扶梯，共计投放1282天，每组扶梯平均投放34.65天，超额完成项目指标。
③效果明显。投放内容包括公益海报、快乐8营销海报、双色球营销海报、3D营销海报，刮刮乐营销海报，实现人员受众约6000万人次，有效拉动了销量的提升，快乐8游戏营销期销量环比增长20.30%；3D游戏营销期销量环比增长29.41%;双色球营销期销量环比增长26.46%，项目实施效果明显。
④跟踪验收。项目的实施进度均按项目计划节点或合同要求进度完成。项目执行部门成立验收小组全程跟进项目组织实施情况，加强项目实施过程中的技术指导，进行项目日常检查监督管理，杜绝擅自调整项目计划现象，并严格按照合同约定和方案要求按时完成验收，确保项目实施效果。
3.资金投入和使用情况
（1）资金投入情况。根据2021年财政预算安排，“北京福彩地铁出站扶梯广告投放项目”当年财政资金下达90万元，资金拨付及时到位，保障了各项工作的顺利开展。
（2）资金使用情况。项目全年支出90万元，项目完成指标100%。在项目资金使用上，严格按照国库集中支付管理制度规定和财政下达资金的使用范围进行，项目执行部门严格执行预算，实行项目核算、随时掌握和监督项目资金开支情况，确保经费使用合法合规，专款专用，确保专项资金项目有效实施。此次绩效评价过程中未发现有截留、挤占或挪用项目资金的情况。
（二）项目绩效目标
1.总体目标
全年在15个地铁站，37组扶梯，每组投放不低于30天福彩公益及游戏宣传海报。15个地铁站包括建国门、南礼士路、东大桥、郝家府及惠新西街北口5个行政区域；东直门、草桥、北京西站及森林公园南门4个交通枢纽站；复兴门、西单、王府井、国贸、南锣鼓巷及望京站6个商业中心区域。
2.阶段性目标
（1）2021年6月广告投放进度：15个地铁站。
（2）2021年7月广告投放进度：5个地铁站。
（3）2021年8月广告投放进度：8个地铁站。
（4）2021年11月广告投放进度：15个地铁站。
（5）2021年12月广告投放进度：2个地铁站。
二、绩效评价工作开展情况
（一）绩效评价目的、对象和范围
1.评价目的
按照建立全过程预算绩效管理体系思路，绩效评价已经成为决策管理的基本手段，为不断提高决策管理科学化水平、回应日益增强的社会关切、不断提高财政资金的使用效益提供重要支撑。通过开展绩效评价工作，对“北京福彩地铁出站扶梯广告投放项目”的项目管理、完成情况进行全面了解，针对项目支出的经济性、效益性、预算资金投入使用情况、产出效果等进行客观公正的测量、分析和评判，加强和规范项目资金管理，提高财政资金使用效益；将自评结果作为市福彩中心完善政策和改进管理的重要依据，建立健全绩效评价机制，更好的服务全市福彩实体网点，促进全市福彩事业稳步、健康发展。
2.评价对象和范围
本次绩效评价对象为“北京福彩地铁出站扶梯广告投放项目”。绩效评价范围为项目的立项申请、绩效目标申报、组织实施、年度预算执行及实施效果所产生的绩效。
（二）绩效评价原则、评价指标体系、评价标准、评价方法
1.绩效评价原则
（1）科学客观实施评价。按照财政部关于预算绩效管理工作的规定以及关于2021年部门预算批复，科学制定符合“北京福彩地铁出站扶梯广告投放项目”特点的绩效评价指标框架，坚持优化决策和管理导向，实事求是反映项目绩效，通过开展数据统计、实地调研、专题评价、满意度调查等，客观得出结论。
（2）体现绩效管理要求。根据《中共北京市委北京市人民政府关于全面实施预算绩效管理的实施意见》（京发〔2019〕12号）要求，不断探索完善项目预算绩效管理，从数量、质量、时效、成本、效益等方面，综合衡量项目预算资金使用效果。在工作中注重体现绩效管理的思路和要求，使绩效评价结果服务于单位建设发展的总体目标。
（3）高效组织参与。按照预算绩效管理工作的组织架构，注意与各部门的充分交流。结合现有项目管理流程和管理机制，充分利用已有信息，辅以实地调研和抽样评价等措施，建立高效率的绩效评价工作机制。
（4）重视结果运用。推动评价结果使用，切实发挥绩效评价在支持管理决策、优化项目管理、改进服务方式等方面的作用，对评价中发现的问题提出具有操作性的措施建议，不断促进提高项目管理的绩效水平。
（5）监控与内控结合。对绩效目标实现程度和预算执行进度实行“双监控”，着力推动绩效运行监控与单位内部控制管理相结合，突出项目设立目的和整体实施效果评价，发现问题及时纠正，确保绩效目标如期保质保量实现。绩效评价结果与预算安排、改进管理实质性挂钩，体现奖优罚劣和激励相容导向，有效要安排、低效要减压、无效要问责，对存在严重问题的项目，暂缓或停止预算拨款，督促整改落实；加强预算执行监督，盘活存量资金，切实提高资金使用效率。
2.评价指标体系和标准
本次项目支出绩效评价指标体系包括预算执行率、产出指标、效益指标、满意度指标4个一级指标，满分为100分。其中预算执行率10分，主要评价项目资金预算执行情况；产出指标50分，主要评价地铁扶梯广告投放数量、广告投放内容质量、广告投放进度和广告投放成本；效益指标30分，主要评价促进彩票销量提升、公益宣传、生态效益和品牌形象树立；满意度指标10分，主要评价普通群众和彩民群体对广告刊登内容的满意度。
具体评价指标体系和标准如下：

	一级指标
	二级指标
	三级指标
	评价标准

	产出指标
	数量指标
	A++级地铁站3个（北京西站、东大桥、南锣鼓巷）9组扶梯，每组投放30天
	A++级9组扶梯，每组投放不低于30天

	
	
	A+级地铁站3个（南礼士路、惠新西街北口、望京）4组扶梯，每组投放30天
	A+级4组扶梯，每组投放不低于30天

	
	
	A级地铁站2个（森林公园南门、郝家府）15组扶梯，每组投放30天
	A级15组扶梯，每组投放不低于30天

	
	
	S级地铁站7个（建国门、复兴门、西单、王府井、国贸、东直门、草桥、）9组扶梯，每组投放30天
	S级9组扶梯，每组投放不低于30天

	
	质量指标
	上刊海报质量及内容符合国家广电总局要求
	100%

	
	
	上刊海报在刊登期间保持干净、完整
	100%

	
	进度指标
	2021年6月投放进度
	1、惠新西街北口站2组扶梯20天；
2、东直门、草桥、北京西站、森林公园南门4个站5组扶梯10天；
3、建国门、南礼士路、东大桥、郝家府4个站23组扶梯10天；
4、复兴门、西单、王府井、国贸、南锣鼓巷、望京站6个站6组扶梯10天。

	
	
	2021年7月投放进度
	建国门、南礼士路、惠新西街北口、东大桥、郝家府5个地铁站18组扶梯10天公益宣传

	
	
	2021年8月投放进度
	复兴门、西单、北京西站（2组）、东大桥站（3组）、草桥、南锣鼓巷、望京站、郝家府（2组）8个站12组扶梯10天投放3D游戏派奖宣传

	
	
	2021年11月投放进度
	15个地铁站37组扶梯。

	
	
	2021年12月投放进度
	2个地铁站东大桥站6组、郝家府1组扶梯。

	
	成本指标
	A++级地铁站3个（北京西站、东大桥、南锣鼓巷）9组扶梯
	￥317,928.60

	
	
	A+级地铁站3个（南礼士路、惠新西街北口、望京）4组扶梯
	￥61,016.60

	
	
	A级地铁站2个（森林公园南门、郝家府）15组扶梯
	￥164,589.25

	
	
	S级地铁站7个（建国门、复兴门、西单、王府井、国贸、东直门、草桥、）9组扶梯
	￥356,465.55

	效益指标
	经济效益指标
	促进社会大众购彩热情，在福彩游戏营销活动期间有助于销量的提升。
	100%

	
	社会效益指标
	宣传福彩“扶老、助残、救孤、济困”的发行宗旨及传播福彩公益品牌形象
	100%

	
	生态效益指标
	符合生态效益
	100%

	
	可持续影响指标
	树立福彩品牌效应，扩大购彩人群
	100%

	满意度指标
	服务对象
满意度指标
	普通大众对刊登内容满意度，70%以上
	100%

	
	
	彩民群体对刊登内容满意度，75%以上
	100%


3.评价方法
本次绩效评价主要采用定量和定性评价相结合的方式，以预先制定的绩效指标作为评价标准，综合运用比较法、公众评判法、因素分析法、成本效益分析等方法开展评价工作。
绩效评价结果采取评分和评级相结合的方式衡量，具体分值和等级根据不同评价内容设定。总分设置为100分，等级一般划分为4档：90（含）-100分为优、80（含）-90分为良、60（含）-80分为中、60分以下为差。
（三）绩效评价工作过程
2021年度“北京福彩地铁出站扶梯广告投放项目”绩效评价工作包括三个阶段：
第一阶段：设计与启动。
项目预算上报初期，市福彩中心对本年度项目绩效评价工作进行设计，包括评价内容、证据搜集途径、评价方法等，明确评价目的、方向，清晰实施路径。自项目执行起，市福彩中心正式启动项目支出绩效评价工作。
确定项目绩效评价工作方案，成立项目绩效评价小组。了解评价项目的背景，收集项目相关数据资料，资料提供包含项目决策资料、项目管理资料、项目绩效资料等。梳理项目绩效评价重点及关键点，形成绩效评价工作方案；确定绩效评价人员，成立项目绩效评价小组，指定小组负责人，小组负责人负责领导绩效评价工作，向小组成员传达评价重点，对评价工作进行分工，定期或不定期组织讨论评价工作进展情况及问题。
第二阶段：绩效监测与调研。
2021年6-12月，市福彩中心对“北京福彩地铁出站扶梯广告投放项目”实施绩效进行监测调研，包括开展数据整理分析、依托单位调研、满意度调查、项目抽样评价等。
第三阶段：撰写绩效报告和绩效评价报告。
2022年5月，市福彩中心组织撰写“北京福彩地铁出站扶梯广告投放项目”项目支出绩效评价报告。
（1）对项目支出绩效进行评价，编制书面评审底稿。项目绩效评价小组主要依据国家及北京市相关项目支出绩效评价管理办法、北京福彩中心预算资金管理办法等制度规定，结合该项目的决策资料、管理资料、绩效资料，采用科学的技术方法，评价绩效目标的完成情况。
（2）对评价结果进行汇总分析，得出初步评价结论。根据绩效评价情况，对分组审核的内容进行复审，确保数据真实准确；汇总分析数据，小组讨论，提炼亮点与问题。
（3）形成绩效评价最终报告。对照评审结果和待解决的疑问，通过访谈、走访、问卷调查等形式，梳理各类资料，形成绩效评价最终报告。并加强自评结果的整理、分析，将自评结果作为本部门、本单位完善政策和改进管理的重要依据。
三、综合评价情况及评价结论（附相关评分表）
市福彩中心遵循独立、科学、规范的原则，对项目数据、 依托单位调研、项目抽样评价、满意度调查等各类绩效信息进行了整理分析，对项目2021年度的实施绩效进行了评价，经综合评价形成评价结论。
北京福彩宣传推广项目——北京福彩地铁出站扶梯广告投放项目设立依据充分，目标明确，符合福彩中心工作发展要求。
项目总体实现了年度绩效目标。2021年度项目支出中央财政预算90万元，预算执行率达到100%，项目资金按计划及时拨付到位。
项目决策与过程管理程序规范。福彩中心按期完成了发布年度项目的申报、接收申请并组织项目评审、对项目实施进行过程管理和结项等工作，符合项目管理规定。
项目实现预期目标，取得较好效益。项目实施按计划完成广告投放数量，确保广告质量和工作进度符合目标要求，有效控制项目成本，项目实现人员受众约6000万人次，发布的营销广告，有效拉动了销量的提升，快乐8游戏营销期销量环比增长20.30%；3D游戏营销期销量环比增长29.41%;双色球营销期销量环比增长26.46%。项目的实施促进了福彩公益品牌形象和大众购彩热情的提升，取得了良好效果和影响。
项目综合评价得分为97分（各项评分结果详见附件：项目支出绩效自评表）。
四、绩效评价指标分析
（一）项目决策情况
[bookmark: _Hlk103343480]北京福彩地铁出站扶梯广告投放项目为2021年年度预算项目，项目负责部门按照市福彩中心2021年整体工作规划安排，扎实做好项目立项的论证和申请工作，项目立项依据充分明确，通过丰富宣传内容，扩展宣传渠道，达到提升福彩公益品牌和形象的目标要求；项目立项程序规范，市福彩中心按制度规定要求完成项目评审和立项工作，并进行项目公示，项目申请受理和评审过程符合管理规定，保证了项目申请的规范性。
根据《北京市福利彩票发行中心项目采购管理办法》等相关制度规定，作为单项采购金额在30万元（含）以上的项目，业务部门需拟定采购需求、合同协议、评分标准等相关材料，报经支部委员会审批后，将会议纪要、《北京市福利彩票发行中心项目采购审核表》一并交项目管理部，项目管理部负责协调联络采购代理机构组织采购,业务部门配合完成对采购文件的审定。采购工作结束后，采购结果由项目管理部上报支部委员会批准。该项目通过财政部政府采购网招标采购，采购结果经市福彩中心党支部委员会批准，同意亚瑞科尔广告传媒（北京）有限公司为中标供应商，中标金额为90万元，项目决策民主、规范、科学。
（二）项目过程情况
在项目执行过程中，市福彩中心各项管理制度得到严格执行，项目实施监督主动性和针对性进一步增强，项目实施情况总体良好。项目立项后成立验收小组，要求供应商亚瑞科尔广告传媒（北京）有限公司缴纳履约保证金，根据合同约定的内容和期间，做好项目的任务分解和时间计划，编制实施方案并在项目开始前提交审核；验收小组全程跟进项目组织实施情况，按照项目计划进行日常检查与监督管理，对过程中出现的问题及时记录并督促落实整改,根据合同约定按时完成验收；每次投放福彩公益及游戏宣传海报的区域、内容、时间需经业务人员、部门负责人、主管领导、发行中心主任审批后投放，将项目实施全过程检查与监督落实到位。
（三）项目产出情况
2021年北京福彩地铁出站扶梯广告投放项目按期完成项目计划和结项工作，项目产出情况良好。
项目产出数量指标：项目较好的完成了预期目标，所有业务均按计划实施，预期目标完成100%。项目完成S级地铁站7个9组扶梯广告投放，A++级9组扶梯广告投放，A+级4组扶梯广告投放，A级15组扶梯广告投放，每组投放均高于30天。
每月具体完成情况如下：
    2021年6月，惠新西街北口站2组扶梯20天（两个时段不同内容）；东直门、草桥、北京西站、森林公园南门4个站5组扶梯13天；建国门4组、东大桥6组各10天，郝家府12组扶梯11天；南礼士路1组扶梯14天；复兴门、西单、王府井、国贸、南锣鼓巷、望京站6个站6组扶梯10天。
2021年7月，建国门A口B口2组扶梯投放14天，建国门Ｃ口1组、南礼士路1组、惠新西街北口2组、东大桥4组各投放11天，郝家府站8组10天。
2021年8月，复兴门、西单、北京西站(2组）、东大桥站（3组），共7组各投放11天；草桥、南锣鼓巷、望京站、郝家府（2组）共5组各投放12天。
2021年11月，建国门站4组扶梯、草桥站2组扶梯、北京西站2组扶梯各投放14天；复兴门、西单、南锣鼓巷3站共3组扶梯各投放13天，郝家府11组扶梯各投放13天；国贸站、南礼士路、望京站3站共3组扶梯各投放12天；东直门站1组扶梯投放11天；森林公园南门、惠新西街北口2站共3组扶梯投放10天；王府井站1组扶梯投放15天；东大桥站6组、郝家府1组扶梯各投放16天。
2021年12月，东大桥站6组扶梯各投放6天；郝家府1组扶梯投放4天。
项目期内，在15个地铁站，37组扶梯，每组投放高于30天，实计共投放1282天，超额完成项目指标。
2.项目产出质量指标：项目实施全过程均经过周密计划，详细讨论，严格按照规章制度进行上报，项目完成质量在绩效评价范围内完成了预期的质量目标。项目上刊海报质量及内容符合国家广电总局要求,在刊登期间保持干净、完整。
3.项目产出进度指标：项目的实施进度均按项目计划节点或合同要求进度完成。2021年6月完成15个地铁站广告投放；2021年7月完成5个地铁站广告投放；2021年8月完成8个地铁站广告投放；2021年11月完成15个地铁站广告投放；2021年12月完成2个地铁站广告投放。按照合同约定，全年37组扶梯、每组扶梯不低于30天广告投放的目标全部完成。
4.项目产出成本指标：最大限度的利用有限资金，通过项目成本控制原则，对每一项经费，以最大限度的控制成本，签订合同项目支出均按合同约定进行。地铁扶梯广告位置级别：最高级是S，下面依次是A++，A+和A。项目完成S级9组扶梯广告投放，花费356465.55元；A++级9组扶梯广告投放，花费317928.60元；A+级4组扶梯广告投放，花费61016.60元；A级15组扶梯广告投放，花费164589.25元；合计成本900,000.00元，未超过预算金额。
（四）项目效益情况
1.项目的经济效益指标：通过项目促进社会大众购彩热情，发布的营销广告，有效拉动了销量的提升，快乐8游戏营销期销量环比增长20.30%；3D游戏营销期销量环比增长29.41%;双色球营销期销量环比增长26.46%。项目经济效益明显。
2.项目的社会效益指标：项目从福利彩票的“人民属性、国家属性、公益属性”出发，着力宣传福彩“扶老、助残、救孤、济困”的发行宗旨，传播福彩公益品牌形象，宣传内容制作推广以彰显公益品牌为原则，项目实现人员受众约6000万人次，有效促进品牌形象提升，社会效益得到提升。
3.项目的生态效益指标：项目通过地铁扶梯媒体发送北京福彩公益及游戏宣传海报，对生态环境无不良影响。
4.项目的可持续影响指标：通过项目树立福彩品牌效应，提供福彩资讯，扩大购彩人群，增加北京福彩可持续影响，为北京福彩事业发展奠定良好宣传基础。
五、主要经验及做法、存在的问题及原因分析
从项目实施情况看，整个项目方案设计、规范管理、人员安排、质量控制等方面都进行了充分考虑，持续探索、拓展宣传渠道，有效服务彩票销售业务，较好地达到项目预期目标。
（一）主要经验及做法
1.严格按照项目管理制度和财务管理制度实施，加强项目管理和监督，确保项目实施规范。
2.科学设计，统筹安排，制定完善的实施计划，做好任务分解及分工，严把项目质量关，确保项目的进度和质量。
（二）存在的问题及原因分析
1.项目支出绩效目标设定的科学性、合理性还有待进一步加强，部分指标内容设置、指标值指向还不够明确。
2．项目支出绩效目标细化、量化程度还有待进一步深化，绩效目标还不够全面完整，未有效突出经济性、效益性和效率性，创新性不强。
主要原因是对绩效管理工作及相关要求的了解和把握还不够透彻，对项目绩效的整体理解和具体执行缺少针对性的分析和研究，部分影响因素、细节没有纳入评价指标综合考虑，在一定程度上影响了绩效评价效果。
六、有关建议
（一）规范绩效目标编制
进一步完善项目绩效目标，细化、量化预算绩效指标，确保绩效目标指向明确、合理可行、相应匹配；并加强项目库建设，增加对各部门绩效考核工作，达到总体指标、分项指标相结合的目的。
（二）加强预算绩效管理措施
一是进一步加强对预算绩效管理工作的重视程度，落实部门预算绩效管理主体责任，结合部门实际情况，统筹规划预算绩效管理。
二是根据预算绩效目标、预算执行情况，及时对本单位财政资金使用情况进行绩效评价，有针对性地对财政资金产出和结果的经济性、效益性和效率性进行重点评价，并根据评价结果，进一步改进管理措施，强化管理职能。
三是落实“谁主管、谁使用、谁负责”的管理责任，对预算编制调整工作思路，根据福彩中心实际情况转变预算编制观念，采用分析、对比、讨论、科学的方法编制部门预算，并加强项目库建设，增加对各部门项目的绩效考核工作。
七、其他需要说明的问题
无。
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年度

）

项目名称

北京福彩宣传推广项目

――

北京福彩地铁出站扶梯广告投放项目

主管部门

北京市委社会工委市民政局

实施单位

北京市福利彩票发行中心

项目负责人

姜颖

联系电话

项目资金

 

（

万元

）

年初预算数

全年预算数

全年执行数

分值

执行率

（

B/A)

得分

年度资金总额

：

90.00

 

90.00

 

90.00

 

10.00

 

100.00%

10

 

 

 

 

其中

：

当年财政拨款

――

――

 

 

 

 

上年结转资金

――

――

 

 

 

 

其他资金

90

90.00

 

90.00

 

――

100.00%

――

年

度

总

体

目

标

预期目标

实际完成情况

年初设定目标

：

全年在

15

个地铁站

，

37

组扶梯

，

每组投放

30

天福彩公益及游戏宣传海报

。

15

个地铁站包括建国门

、

南礼

士路

、

东大桥

、

郝家府及惠新西街北口

5

个行政区域

；

东直门

、

草桥

、

北京西站及森林公园南门

4

个交通

枢纽站

；

复兴门

、

西单

、

王府井

、

国贸

、

南锣鼓巷及望京站

6

个商业中心区域

。

年度总体目标完成情况综述

：

全年在

15

个地铁站

，

37

组扶梯

，

每组投放

30

天福彩公益及游戏宣传海报

。

15

个地

铁站包括建国门

、

南礼士路

、

东大桥

、

郝家府及惠新西街北口

5

个行政区域

；

东直

门

、

草桥

、

北京西站及森林公园南门

4

个交通枢纽站

；

复兴门

、

西单

、

王府井

、

国

贸

、

南锣鼓巷及望京站

6

个商业中心区域

。

绩

效

指

标

一级指标

二级指标

三级指标

年度指标值

实际完成值

分值

得分

偏差原因分析及

改进措施

产

出

指

标

(50

分

)

数量指标

指标

1:A++

级地铁站

3

个

（

北京西站

、

东大桥

、

南锣鼓巷

）

9

组扶梯

，

每组投

放

30

天

A++

级

9

组扶梯

，

每组投放

30

天

A++

级

9

组扶梯

，

每组投放

39

天

7

7

指标

2:A+

级地铁站

3

个

（

南礼士路

、

惠

新西街北口

、

望京

）

4

组扶梯

，

每组投

放

30

天

A+

级

4

组扶梯

，

每组投放

30

天

A+

级

4

组扶梯

，

每组投放

39

天

4

4

指标

3

：

A

级地铁站

2

个

（

森林公园南门

、

郝家府

）

15

组扶梯

，

每组投放

30

天

A

级

15

组扶梯

，

每组投放

30

天

A

级

15

组扶梯

，

每组投放

39

天

5

5

指标

4

：

S

级地铁站

7

个

（

建国门

、

复兴

门

、

西单

、

王府井

、

国贸

、

东直门

、

草桥

、

）

9

组扶梯

，

每组投放

30

天

S

级

9

组扶梯

，

每组投放

30

天

S

级

9

组扶梯

，

每组投放

39

天

6

6

质量指标

指标

1:

上刊海报质量及内容符合国家

广电总局要求

100%

100%

2

2

指标

2:

上刊海报在刊登期间保持干净

、

完整

100%

100%

2

2

进度指标

指标

1:2021

年

6

月投放进度

15

个地铁站

，

37

组扶梯投放

10

天公益

宣传海报

15

个地铁站

，

37

组扶梯投放

10

天公益宣传海报

2

2

指标

2:2021

年

7

月投放进度

7

个地铁站

，

11

组扶梯投放

10

天公益

宣传海报

7

个地铁站

，

11

组扶梯投放

10

天

公益宣传海报

2

2

指标

3:2021

年

8

月投放进度

8

个地铁站

，

26

组扶梯投放

10

天

3D

游

戏派奖海报

8

个地铁站

，

26

组扶梯投放

10

天

3D

游戏派奖海报

2

2

指标

4:2021

年

11

月投放进度

15

个地铁站

，

37

组扶梯投放

15

天双色

球派奖海报

15

个地铁站

，

37

组扶梯投放

15

天双色球派奖海报

2

2

指标

5:2021

年

12

月投放进度

15

个地铁站

，

37

组扶梯投放

4

天双色

球派奖海报

15

个地铁站

，

37

组扶梯投放

4

天

双色球派奖海报

2

2

成本指标

指标

1:A++

级地铁站

3

个

（

北京西站

、

东大桥

、

南锣鼓巷

）

9

组扶梯

￥

332,379.00

￥

332,379.00

5

5

指标

2:A+

级地铁站

3

个

（

ÏîÄ¿Ö§³ö¼¨Ð§×ÔÆÀ±í

 

ÄÏÀñÊ¿Â·

¡¢

»Ý

ÐÂÎ÷½Ö±±¿Ú

¡¢

Íû¾©

£©

4

×é·öÌÝ

£¤

144,512.00

£¤

144,512.00

2

2

Ö¸±ê

3

£º

A

¼¶µØÌúÕ¾

2

¸ö

£¨

É­ÁÖ¹«Ô°ÄÏÃÅ

¡¢

ºÂ¼Ò¸®

£©

15

×é·öÌÝ

£¤

156,555.00

£¤

156,555.00

3

3

Ö¸±ê

4

£º

S

¼¶µØÌúÕ¾

7

¸ö

£¨

½¨¹úÃÅ

¡¢

¸´ÐË

ÃÅ

¡¢

Î÷µ¥

¡¢

Íõ¸®¾®

¡¢

¹úÃ³

¡¢

¶«Ö±ÃÅ

¡¢

²ÝÇÅ

¡¢

£©

9

×é·öÌÝ

£¤

266,554.00

£¤

266,554.00

4

4

Ð§

Òæ

Ö¸

±ê

(30

·Ö

)

¾­¼ÃÐ§ÒæÖ¸±ê

Ö¸±ê

1:

´Ù½øÉç»á´óÖÚ¹º²ÊÈÈÇé

£¬

ÔÚ¸£

²ÊÓÎÏ·ÓªÏú»î¶¯ÆÚ¼äÓÐÖúÓÚÏúÁ¿µÄÌá

Éý

¡£

100%

95%

10

9

Éç»áÐ§ÒæÖ¸±ê

Ö¸±ê

1:

Ðû´«¸£²Ê

¡°

·öÀÏ

¡¢

Öú²Ð

¡¢

¾È¹Â

¡¢

¼ÃÀ§

¡±

µÄ·¢ÐÐ×ÚÖ¼¼°´«²¥¸£²Ê¹«Òæ

Æ·ÅÆÐÎÏó

100%

95%

10

9

ÉúÌ¬Ð§ÒæÖ¸±ê

Ö¸±ê

1:

·ûºÏÉúÌ¬Ð§Òæ

100%

100%

5

5

¿É³ÖÐøÓ°ÏìÖ¸

±ê

Ö¸±ê

1:

Ê÷Á¢¸£²ÊÆ·ÅÆÐ§Ó¦

£¬

À©´ó¹º²Ê

ÈËÈº

100%

95%

5

4

ÂúÒâ

¶ÈÖ¸

±ê

(10

·Ö

)

·þÎñ¶ÔÏó

ÂúÒâ¶ÈÖ¸±ê

Ö¸±ê
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£¬

70%

ÒÔÉÏ
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80%

5

5

Ö¸±ê
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£¬

75%

ÒÔÉÏ

100%

80%

5

5
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×Ü·Ö
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